MAURICIO LEYVA

Lider empresarial global | Ex CEO y Presidente | Experto en estrategia corporativa,

transformacién de negocios y bienes de consumo

Ex CEQO y Presidente en gigantes de la industria como Keurig Dr Pepper, Grupo LALA, AB InBev y
SABMiller

Experto en transformacién empresarial, liderando integraciones a gran escala, innovacién digital y
estrategias de expansién de mercado

Arquitecto de la estrategia "From Dairy to Nutrition", redefiniendo el posicionamiento de Grupo
LALA y ampliando su mercado en 2.5x

Figura clave en el ascenso de Dr Pepper al puesto No. 2 en EE.UU., impulsando marketing
estratégico y expansion de distribucion

Senior Advisor en McKinsey & Company, guiando a empresas globales en estrategia corporativa,
operaciones e innovacion digital

Co fundador y CEO de Dainfern Capital



Mauricio Leyva es un ejecutivo de alto nivel con mas de 20 afos de experiencia en el
sector de bebidas y bienes de consumo. Ha ocupado posiciones de liderazgo en empresas
globales como Keurig Dr Pepper, Grupo LALA, AB InBev y SABMiller, donde ha sido
responsable de impulsar el crecimiento, desarrollar estrategias de negocio y liderar

transformaciones exitosas.

Como Group President en Keurig Dr Pepper, Mauricio dirigio la integracién de Keurig Green
Mountain y Dr Pepper Snapple, asegurando sinergias operativas y financieras. También
disend el plan estratégico a cinco afnos (2022-2027), alineando la visién de la empresa con
la Junta Directiva y stakeholders externos. Bajo su liderazgo, Dr Pepper se convirtié en la
segunda marca de refrescos mas vendida en EE.UU., gracias a estrategias de marketing,

adquisiciones estratégicas y optimizacién de distribucién.

Previamente, como CEO de Grupo LALA, modernizé la cultura empresarial, atrayendo
nuevos talentos y estableciendo estandares de ejecucion de clase mundial. Ademas, cre6
la estrategia "From Dairy to Nutrition", ampliando el mercado potencial de la compania en

2.5x.

Durante su trayectoria de 15 afios en AB InBev, Mauricio lideré operaciones clave en
multiples mercados, combinando estrategias de marketing con excelencia operativa para
mejorar la cuota de mercado y la eficiencia. Fue responsable de consolidar la identidad
global de Corona, estableciendo su "orgullo en el origen" y asegurando su exportacion
rentable a mas de 150 paises.

Actualmente, es Asesor Senior en McKinsey & Company, donde brinda consultoria
estratégica a empresas de bienes de consumo en transformacién digital, crecimiento

empresarial y eficiencia operativa.

Mauricio es miembro activo de la Junta Directiva de la Consumer Brand Association. Es
licenciado en Administracion de Empresas por la Universidad de Los Andes y posee un
Diploma de Postgrado en Negocios de ICN Business School. Ademas, ha completado
programas de educacién ejecutiva en Stanford University y SAID Business School de la
Universidad de Oxford. Es fluido en inglés y espanol, con nivel avanzado de francés y

conocimientos basicos de aleman.



TEMAS

Mauricio adapta cada presentacién a las necesidades de su audiencia y no se limita

Unicamente a los temas que se enumeran a continuacion:

o Liderazgo estratégico en entornos globales
Transformacion empresarial y estrategias de crecimiento

Posicionamiento de marca y expansion global

Innovacion digital en la industria de bienes de consumo
Estrategia corporativa y liderazgo en tiempos de cambio

Fusiones, adquisiciones e integracion post-fusion

PROGRAMAS

Estrategias de crecimiento en mercados latinoamericanos

En esta charla, Mauricio Leyva Arboleda comparte su experiencia en la expansion de
negocios en Latinoamérica. Analiza los desafios y oportunidades de estos mercados y

ofrece estrategias practicas para lograr un crecimiento sostenible.

Escalando el éxito: Transformacioén y crecimiento en mercados competitivos

Cémo impulsar el crecimiento sostenible mediante estrategias de posicionamiento,

transformacidn operativa y liderazgo 4gil en industrias altamente competitivas.

De los lacteos a la nutricion: Reinventando un negocio tradicional

Lecciones de la transformacion de Grupo LALA: cdédmo repensar el mercado y las

necesidades del consumidor puede multiplicar las oportunidades de negocio.

El ascenso de Dr Pepper: Estrategias de liderazgo en la industria de bebidas



Un analisis sobre cémo la combinacion de marketing estratégico, expansion de distribucidon

y relaciones con minoristas llevé a Dr Pepper al puesto No. 2 en EE.UU.

Transformacion digital y creacion de valor en bienes de consumo

Cdémo la automatizacion, IA y digitalizacion pueden impulsar la eficiencia, la conexion con

el consumidor y el crecimiento multimillonario en empresas globales.

El poder del branding: Cémo Corona se convirtié en un icono global

Exploracion sobre estrategias de posicionamiento global, marketing basado en el origen y

expansion internacional para construir una marca fuerte y sostenible.

CONDICIONES

« Viaja desde: Ciudad de México, México / Nueva York, USA
« Rangos: Consultar tarifa con HiCue Speakers

*Nota:

Los rangos de tarifas establecidos estan publicados a manera de referencia. Si un
conferencista tiene un rango de tarifa establecido entre USD 10.000 a USD 20.000, indica
que su tarifa es un valor que se encuentra dentro de ese rango. Las tarifas de los
conferencistas estan sujetas a cambios sin previo aviso y varian en funcion de factores
como disponibilidad del conferencista, oferta y demanda, formato, duracién y lugar del
evento, entre otros. Por favor contactenos con los detalles y requisitos especificos de su

evento, y le proporcionaremos una cotizacion formal.
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